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Sponsorenkrise bei Union und Hertha:
Warum die Trikots leer bleiben

Union Berlin und Hertha BSC kampfen 2025 um
Trikotsponsoren. Trotz positiver Imagewerte bleibt die
Suche herausfordernd.

NACHRICHTEN AG

Berlin, Deutschland - Die Suche nach Trikot-Sponsoren
gestaltet sich fur den Berliner Verein Union Berlin als eine grofi3e
Herausforderung, trotz der bisherigen Erfolge in der Bundesliga.
Nach sechs aufeinanderfolgenden Saisons in der héchsten
deutschen Spielklasse hat der Verein Schwierigkeiten, attraktive
Sponsoren zu gewinnen. Laut rbb24 ist die Attraktivitat eines
Vereins fur Sponsoren stark vom Image abhangig. Union Berlin
wird allgemein als burgernah, ehrlich und hart arbeitend
wahrgenommen, erhéalt jedoch trotzdem haufig keine Angebote
far Trikot-Sponsoring.

Die Schwierigkeiten im Sponsoring-Markt betreffen nicht nur
Union, sondern auch Hertha BSC. Auch dieser Verein sieht sich
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mit ahnlichen Problemen konfrontiert, die teilweise auf Skandale
zurickzufuhren sind. Diese Skandale kénnen zwar kurzfristig die
Reichweite erh6hen, doch suchen Sponsoren in der Regel nach
verlasslichen Partnern im Ful3ball. Hertha wird als Grof3stadt-
Klub gesehen, wahrend Union den Status eines Underdogs
innehat. In der aktuellen Situation als Zweitligist hat Hertha es
zudem schwer, hohe Sponsoring-Summen zu fordern.

Die Rolle des Sponsorings im Profiful3ball

Sponsoring im FulB3ball hat sich zu einem zentralen Element der
finanziellen Perspektive vieler Clubs entwickelt. Sportliche
Erfolge verlangen nicht nur nach Talent und Teamgeist, wie
leadermagazin betont, sondern auch nach finanzieller
Unterstitzung durch Sponsoren. Die Prasenz von Unternehmen
auf Trikots, Banden und Bildschirmen dient nicht nur der
Markenbekanntheit, sondern bietet eine emotionale Verbindung
zwischen Fans und Sponsoren, die augenblicklich Wirkung
entfaltet.

Doch das Sponsoring birgt auch Risiken. Sportliche Misserfolge
oder negative Schlagzeilen kénnen den Ruf der Marken
nachhaltig schadigen. Die Anbieter mussen daher sorgfaltig
abwagen, wie gut ihr Image mit dem eines Clubs harmoniert, um
die gewlinschte Wirkung zu erzielen. Angesichts der aktuellen
Herausforderungen wird deutlich, dass der Erfolg im Sponsoring
durch KPIs wie Reichweite, Wiedererkennung und
Markenwahrnehmung messbar ist. Die Option der Digitalisierung
im Sponsoring, mit personalisierter Werbung und Echtzeit-
Datenanalyse, wird in Zukunft an Bedeutung gewinnen.

Fazit: Chancen und Herausforderungen

Die Dynamik des Sponsorings im FulRball wird durch eine
Vielzahl von Faktoren beeinflusst, wie spotupmedien aufzeigt.
FuRball ist eine der beliebtesten Sportarten und bietet
Sponsoren umfangreiche Sichtbarkeit. Dabei fungiert Sponsoring
nicht nur als finanzielle Unterstutzung, sondern auch als
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strategisches Instrument zur Verbesserung des Images. Vereine
wie Union Berlin und Hertha BSC mussen innovative Ansatze
finden, um geeignete und verlassliche Partner zu gewinnen, um
die Herausforderungen im Sponsoring erfolgreich zu meistern.
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