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Kritik am Aktionsplan E-Commerce: Wem
fallen die Kompetenzen zum Opfer?

Erfahren Sie in unserem Artikel mehr Gber den neuen
&quot;Aktionsplan E-Commerce&quot; des
Bundesministeriums, der die Marktuberwachung
asiatischer Plattformen verbessern soll. Daniela Bleimaier
kritisiert die moglichen Kompetenzeinschnitte fir Behorden
und fordert mehr Unterstiutzung fur Marktkontrollen. Lesen
Sie, warum ein gemeinsames Vorgehen von Ministerien
und EU unerlasslich ist und welche Rolle
Verbraucherverbande dabei spielen sollten.

Der Einfluss des Aktionsplans E-Commerce
auf die Marktuberwachung

In Berlin wird derzeit ein bedeutendes Thema diskutiert, das die
Zukunft des E-Commerce in Deutschland beeinflussen kdénnte.
Der ,,Aktionsplan E-Commerce®, der erstmals von einem
Bundesministerium vorgestellt wurde, zielt darauf ab, asiatische



Plattformen besser zu Gberwachen. Dies bringt nicht nur eine
Reihe von Vorschlagen mit sich, sondern wirft auch Fragen tber
die Verantwortung und Kompetenzen der Behdrden auf.

Daniela Bleimaier, die Leiterin fur Public Affairs in Deutschland,
auBert Bedenken hinsichtlich der Verlagerung von Kompetenzen
zu Verbraucherverband. Wahrend sie den Ansatz des
Bundesministeriums fur Wirtschaft und Klimaschutz (BMWK) in
der Sache als positiv erachtet, warnt sie davor, dass eine zu
starke Einbindung von Verbraucherverbanden in die
Marktiberwachung problematisch sein kénnte. ,,Wenn diese
Verbande auch SanktionsmalRnahmen ergreifen konnten, ware
das ein Schritt zu weit*, so Bleimaier. lhre AuRerungen
verdeutlichen die Notwendigkeit, die Verantwortung klar zu
definieren.

e Was ist der Aktionsplan E-Commerce? Ein
umfassendes Konzept zur Verbesserung der
Marktuberwachung und zum Schutz der Verbraucher im
Online-Sektor.

e Wer ist betroffen? In erster Linie die Behdrden, die
Verbraucher und auch die asiatischen Plattformen, die in
Europa aktiv sind.

e Wo findet dies statt? In Deutschland, mit einem
maoglichen Einfluss auf den gesamten europaischen
Markt.

e Wann wird er umgesetzt? Die genauen Zeitlinien sind
noch nicht festgelegt, jedoch wird eine zugige
Umsetzung angestrebt.

Die Wichtigkeit dieses Plans liegt in der Zusicherung, dass die
bestehenden Regeln effektiver durchgesetzt werden. Tatséchlich
fordert der Handelsverband E-Commerce (bevh) schon seit
langerem eine starkere Kontrolle der Plattformen. Dennoch stellt
Bleimaier klar, dass eine Isolierung der deutschen Behorden in
diesem Prozess nicht zielfuhrend wéare. Es bedarf einer
gemeinsamen Anstrengung aller Beteiligten, einschlie3lich der
EU.



In der aktuellen Diskussion tUber den Aktionsplan E-Commerce
wird auch die Rolle der Digitalisierung in der Marktiiberwachung
hervorgehoben. Durch den Einsatz moderner Technologien
konnte die Effizienz der Behdrden gesteigert werden, was
letztlich auch den Verbrauchern zugutekame. ,,Wir brauchen
mehr Manpower und innovative Losungen, um die
Herausforderungen des E-Commerce zu meistern®, fordert
Bleimaier.

Insgesamt stellt der Aktionsplan E-Commerce einen
entscheidenden Schritt in Richtung eines geregelten Online-
Marktes dar. Doch um seine Ziele zu erreichen, sind klare
Richtlinien und eine klare Verteilung der Verantwortlichkeiten
unerlasslich. Dieser Schritt kdnnte nicht nur die
Marktiberwachung in Deutschland revolutionieren, sondern
auch als Modell fur andere europaische Lander dienen.
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