
11. September 2024

JCDecaux sichert sich Werberechte für
Londons Bus-Fahrgastunterstände

JCDecaux hat den prestigeträchtigen Werberechtsvertrag
für die Bus-Fahrgastunterstände von Transport for London

(TfL) für acht Jahre gewonnen. Der Vertrag, der ab April
2025 gilt, umfasst über 4.700 Fahrgastunterstände und
ermöglicht innovative Werbemöglichkeiten. Erfahren Sie
mehr über die Auswirkungen dieses bedeutenden Deals

auf die Werbung in London und die Partnerschaft zwischen
JCDecaux und TfL.

Die Bedeutung des neuen
Werberechtsvertrags von JCDecaux für
Londons Ökosystem

Im September 2024 konnte JCDecaux, ein führendes
Unternehmen in der Außenwerbung, einen bedeutenden
Werberechtsvertrag mit Transport for London (TfL) gewinnen.
Dieser Vertrag, der für eine Amtszeit von acht Jahren und mit



der Möglichkeit einer Verlängerung über zwei Jahre
abgeschlossen wurde, wird am 1. April 2025 in Kraft treten.

Was diesen Vertrag besonders macht, ist die gigantische
Reichweite, die er abdeckt. Er umfasst über 4.700
Fahrgastunterstände im gesamten Busnetz von TfL, das alle 33
Londoner Bezirke durchzieht. Solch eine umfangreiche
Reklamefläche ist für Marken von enormer Wichtigkeit, da
London als ein globales Handelszentrum gilt, in dem allein ein
Drittel der britischen Werbeausgaben fließt.

Die Entscheidung, den Vertrag zu erneuern, ist nicht nur ein
Gewinn für JCDecaux, sondern hat auch weitreichende
Auswirkungen auf die Londoner Gemeinschaft und das
städtische Leben insgesamt. Die Bus-Fahrgastunterstände
werden täglich von Millionen von Menschen frequentiert. Bisher
haben etwa 35 Millionen Passagiere pro Woche das Busnetz
genutzt. Diese hohe Frequenz macht die Werbestandorte nicht
nur zu einem effektiven Medium für Werbung, sondern auch zu
einem Teil des alltäglichen Lebens der Londoner.

Der neue Vertrag wird die Tür zu innovativen, kreativen und
technologischen Werbemöglichkeiten öffnen. Das Unternehmen
plant unter anderem, digitale Lösungen zu implementieren, die
es Werbetreibenden erleichtern, ihre Zielgruppen in diesem
schnelllebigen städtischen Umfeld anzusprechen.

Die Einnahmen aus dieser Werbung sind essenziell für die
Finanzierung von TfL. Emma Strain, die Customer Director von
TfL, betont die Notwendigkeit, mit visionären Partnern
zusammenzuarbeiten, um diese Einnahmen zu maximieren. Sie
spricht von der Chance, der vierten größten Stadt der Welt in
puncto Werbung zu helfen, ihre Rolle als Vorreiter in der
digitalen Außenwerbung zu festigen.

Mit einer Bevölkerung von rund 9 Millionen Menschen, die
zusammen ein Viertel des britischen Bruttoinlandsprodukts
erzeugen, wird deutlich, wie wichtig Hongkongs Position auf der



globalen Werbekarte ist. Die Partnerschaft zwischen JCDecaux
und TfL könnte daher als Indikator für zukünftige Trends in der
Außenwerbung dienen.

Abschließend lässt sich sagen, dass dieser Vertrag nicht nur aus
geschäftlicher Sicht von Bedeutung ist, sondern auch einen
kulturellen und sozialen Einfluss auf das Leben in London haben
wird. Die Art und Weise, wie sich Werbung in den Alltag der
Menschen integriert, könnte neu definiert werden, da sich
JCDecaux verpflichtet hat, die digitale Zukunft aktiv
mitzugestalten.

Details

Besuchen Sie uns auf: mein-berlin.net
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