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Innovative Therapieformen bei
komplexen Darmerkrankungen: Takeda

gewinnt German Brand Award
Erfahren Sie mehr über die ausgezeichnete Kampagne von

Takeda mit dem Ziel, das Bewusstsein für komplexe
Darmerkrankungen zu schärfen und ein Tabu zu brechen.

Die Kampagne &quot;Einzigartige Momente genießen -
trotz komplexer Darmerkrankung&quot; wurde mit dem
German Brand Award prämiert. Lesen Sie den Artikel für

weitere Informationen.

Seit über 30 Jahren setzt sich das Unternehmen Takeda für
Menschen mit komplexen Darmerkrankungen wie chronisch-
entzündliche Darmerkrankungen (CED), Kurzdarmsyndrom
(KDS) und perianale Fisteln ein. Durch ihre kontinuierliche
Forschung und Entwicklung ist Takeda in der Lage, den
Betroffenen innovative Therapieformen anzubieten, um ihnen
das Leben mit der Erkrankung zu erleichtern. Zusätzlich
engagiert sich Takeda dafür, Aufklärung und Bewusstsein für



Patienten mit einer komplexen Darmerkrankung in der
Öffentlichkeit zu schaffen. Aus diesem Grund hat Takeda die
Kampagne „Einzigartige Momente genießen – trotz komplexer
Darmerkrankung“ ins Leben gerufen, die nun mit dem German
Brand Award in der Kategorie „Excellence in Brand Strategy and
Creation: Brand Communication – 360° Campaign“
ausgezeichnet wurde.

Die Kampagne von Takeda hatte zum Ziel, das Thema
Darmerkrankungen zu enttabuisieren und mehr Sichtbarkeit für
die Betroffenen zu schaffen. Um dies zu erreichen, setzte das
Unternehmen gezielt auf Orte, an denen Menschen verweilen,
wie zum Beispiel öffentliche Verkehrsmittel, Restaurants oder
Flughäfen. Dort wurden die Menschen mit unangenehmen
Themen und Situationen konfrontiert, die für Personen mit
komplexen Darmerkrankungen alltäglich sind. Indem Takeda die
Öffentlichkeit mit diesen tabuisierten Symptomen wie Durchfall,
Blähungen oder eitrigem Ausfluss konfrontierte, sollte das
Empathievermögen der Menschen geweckt werden. Durch die
Kampagne wollte Takeda den Leidensdruck der Betroffenen
reduzieren und zur Entstigmatisierung beitragen. Eine
besondere Herausforderung besteht darin, dass die komplexen
Darmerkrankungen von außen oft nicht sichtbar sind. Mit ihrer
Kampagne macht Takeda diese unsichtbaren Erkrankungen
sichtbar.

Um die Perspektive der Betroffenen selbst einzubeziehen,
wurden im Rahmen der Kampagne drei Personen ausgewählt,
die stellvertretend für die komplexen Darmerkrankungen CED,
KDS und perianale Fisteln ihre persönlichen Erfahrungen teilten.
Dazu wurden Plakatkampagnen im Regionalverkehr in Hamburg
und Berlin, in Gesundheitsmedien und auf Social Media
durchgeführt.

Takeda ist ein führendes biopharmazeutisches Unternehmen mit
Hauptsitz in Japan und setzt sich dafür ein, die Gesundheit der
Menschen zu verbessern und eine bessere Zukunft zu
ermöglichen. Zu ihren Kernbereichen gehören



gastroenterologische und entzündliche Erkrankungen, seltene
Erkrankungen, plasmabasierte Therapien, Onkologie,
Neurowissenschaften und Impfstoffe. Das Unternehmen arbeitet
in Partnerschaften daran, die Lebensqualität der Patienten zu
verbessern und neue Behandlungsmöglichkeiten zu schaffen.

Die Auszeichnung mit dem German Brand Award zeigt die
Würdigung der Kampagne von Takeda und unterstreicht die
Bedeutung von Aufklärung und Sichtbarkeit im Zusammenhang
mit komplexen Darmerkrankungen. Durch solche Kampagnen
kann das Bewusstsein und Verständnis in der Gesellschaft
gestärkt werden, um das Leben der Betroffenen zu erleichtern.

Folgende Tabelle zeigt eine Zusammenfassung der
Informationen:

| Unternehmen | Takeda |
| Kampagne | Einzigartige Momente genießen – trotz komplexer
Darmerkrankung |
| Auszeichnung | German Brand Award in der Kategorie
„Excellence in Brand Strategy and Creation: Brand
Communication – 360° Campaign“ |
| Ziel der Kampagne | Enttabuisierung und Sichtbarkeit von
komplexen Darmerkrankungen schaffen |
| Umsetzung der Kampagne | Plakatkampagnen im
Regionalverkehr, Gesundheitsmedien und Social Media |
| Bedeutung der Auszeichnung | Anerkennung der
Anstrengungen zur Aufklärung und Sichtbarkeit von
Darmerkrankungen |

Die Kampagne von Takeda zeigt, wie wichtig es ist, Aufklärung
und Sichtbarkeit für komplexe Darmerkrankungen zu schaffen.
Durch solche Maßnahmen kann das Verständnis und das
Empathievermögen in der Gesellschaft gestärkt werden, um
Betroffenen das Leben mit ihrer Erkrankung zu erleichtern.
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