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Handwerksbetriebe im digitalen
Zeitalter: Online-Präsenz optimieren

Optimieren Sie die Online-Präsenz Ihres Handwerksbetriebs
und steigern Sie Ihre Verkaufschancen! In unserem Artikel

erfahren Sie, wie Sie ein überzeugendes digitales
Schaufenster gestalten, die richtigen Inhalte präsentieren
und potenzielle Kunden effektiv ansprechen. Erfahren Sie
mehr über Do&#039;s und Don&#039;ts, die Bedeutung

von verkaufsoptimierten Webseiten und wie eine
ansprechende Karriereseite Ihnen hilft, die besten
Mitarbeiter zu gewinnen. Lesen Sie jetzt weiter!

Heutzutage entscheidet das digitale Schaufenster über den
Erfolg eines Handwerksbetriebs! Ja, Sie haben richtig gehört!
Während viele Unternehmen stur an veralteten Webseiten
festhalten oder gar im Internet unsichtbar bleiben, verpassen sie
die Gelegenheit, potenzielle Kunden auf sich aufmerksam zu



machen! Wer in der modernen Geschäftswelt mithalten will,
muss in einen professionellen Online-Auftritt investieren!

Doch was macht eine Webpräsenz tatsächlich erfolgreich? Der
Schlüssel liegt in der Verkaufsoptimierung – nur so verwandeln
Sie Ihre Besucher in zahlende Kunden! An dieser Stelle erklärt
die W&S Epic GmbH, wie Handwerksbetriebe ihre Online-Präsenz
revolutionieren können!

Das oberste Gebot: Verkaufsoptimierung
zählt!

Gutes Design allein reicht nicht! Viele Handwerksbetriebe geben
Unmengen an Geld aus, um ihre Webseite schick aussehen zu
lassen – doch der Inhalt bleibt oftmals auf der Strecke. Eine
verkaufsoptimierte Website hat das Ziel, Kunden durch gezielte
Handlungsaufforderungen und eine klare Struktur zum Kauf zu
bewegen. Wer seine Produkte und Dienstleistungen optimal
präsentiert, hat die Nase vorn!

Die Startseite ist Ihr Aushängeschild! Hier gilt es, den ersten
Eindruck zu maximieren! Diese muss nicht nur ins Auge
springen, sondern auch Vertrauen erwecken und klare
Handlungsaufforderungen bieten. Ein spannendes visuelles
Design gepaart mit einer klaren Struktur führt die Besucher
sicher durch den Verkaufsprozess. Nur so stellen Sie sicher, dass
potenzielle Käufer nicht auf der Seite verwirrt umherirren!

Die Unterseiten: Den Kunden im Blick
behalten

Aber das reicht nicht! Auch Ihre Unterseiten müssen
Verkaufsoptimierung atmen! Jede Dienstleistung und jedes
Produkt braucht seine eigene Seite, mit durchdachten Call-to-
Action-Elementen. Kundenreferenzen sind hierbei ein echter
Geheimtipp, um das nötige Vertrauen aufzubauen. Zeigen Sie,
was Sie können!



Und verschenken Sie nicht Ihre Karriereseite! Viele
unterschätzen deren Bedeutung. Hier bringen Sie potenzielle
Mitarbeiter zu Ihnen! Bilder und Videos aus dem Arbeitsalltag
Ihrer Mitarbeiter schaffen eine emotionale Bindung. Mit einem
eindrucksvollen Auftritt gewinnen Sie schnell die besten Talente.
Stellenanzeigen sollten klar und überzeugend sein, um mehr
Bewerber anzuziehen. Ein einfaches Bewerbungsformular ist der
Schlüssel, um schneller ins Gespräch zu kommen!

In der Welt des Handwerks zählt echter Mehrwert! Hochwertiges
Foto- und Videomaterial versetzt Besucher in die Lage, Ihr
Unternehmen von seiner besten Seite zu erleben! Texte sollten
nicht überflüssig oder einfallslos sein – passen Sie die
Formulierungen Ihrer Zielgruppe an und vermeiden Sie Floskeln.
Informative Inhalte ziehen Leser an und lassen sie nicht mehr
los!

Maximilian Winkler, der Geschäftsführer der W&S Epic GmbH,
hat die Lösung! Er hilft Handwerks- und Handelsunternehmen,
die Marktführerschaft zu erlangen. Mit einem smarten Mix aus
Mediastrategie, digitalen Werbemitteln und zielgerichteten
Kampagnen auf Google und Social Media erhöht er die
Reichweite und stärkt die Marke seiner Kunden. Damit gelingt
die Akquise von neuen Kunden und Mitarbeitern – eine
Erfolgsgeschichte!

Nutzen Sie die Chancen, die das digitale Zeitalter bietet – Ihr
Handwerksbetrieb hat es verdient!

 

Details

Besuchen Sie uns auf: mein-berlin.net
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