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Eat the World: Kulinarische
Entdeckungen für Berlin und darüber

hinaus
Erleben Sie mit Eat the World kulinarische Stadtführungen

und spannende Stadterlebnisse in über 56 Städten
Deutschlands. Nach einem erfolgreichen Relaunch

präsentiert das Unternehmen ein erweitertes Angebot, das
Genuss und Entdeckung vereint. Profitieren Sie von

einfachem Buchungsprozess und innovativer KI-gestützter
Organisation. Jetzt die neue Podcast-Episode anhören und

selbst Teil eines unvergesslichen Erlebnisses werden!

Die Kulinarik-Revolution ist in vollem Gange: Eat the World und
Meet the World verschmelzen zu einer sensationellen Marke! Die
Geschäftsführerin Astrid Hamer bringt den Stolz des
Unternehmens auf den Punkt: „Wir zaubern mit unseren
kulinarisch-kulturellen Stadtführungen und Stadterlebnissen den
Menschen jeden Tag ein Lächeln ins Gesicht.“ Diese magische



Transformation ist das Resultat eines jahrelangen strategischen
Modernisierungsprozesses, der jetzt in die nächste Runde geht.

Ab dem 15. Oktober 2023 wird das gesamte Tourangebot nur
noch unter dem beeindruckenden Namen Eat the World
erhältlich sein. Auf einer brandneuen Website mit dem Motto
„Entdecken & Genießen“ können die Abenteuer aus
Kulinarischen Stadtführungen, Outdoor Escape Games und Krimi-
Rätseltouren nun geballt und optimiert erlebt werden. Die neue
Plattform setzt ganz auf das Prinzip „Mobile first“ – für die
bequemste Buchung am Smartphone!

Ein Sprung in die Zukunft: Effizienz und
Wachstum

Leistungsstarke Strukturen machen den Buchungsprozess
blitzschnell und einfacher denn je! Eat the World profitiert von
einem datenorientierten Marketing und dem direkten Verkauf
über die eigene Website. Eine erste Testphase ließ die
Verkaufszahlen der Meet the World-Stadterlebnisse bereits um
beeindruckende 30 Prozent in die Höhe schnellen!

Begleitet wird dieses gewaltige Update von einer umfassenden
Werbekampagne, die Print, Digital, Audio und sogar TV
einschließt. Mit hellen Farben und einer modernen Bildsprache
wird das neue Produkterlebnis visuell stark aufgeladen und zieht
die Aufmerksamkeit der Entdecker an!

Innovationen dank KI: Die Zukunft des
Reisens

Ein echter Game Changer! Der Einsatz von Künstlicher
Intelligenz wird nicht nur die Erstellung von Bildmaterial
revolutionieren, sondern auch organisatorische Prozesse
erheblich optimieren und automatisieren. Astrid Hamer ist
überzeugt: „KI ist nicht nur ein wichtiges Instrument für den
Ausbau unserer Marktführerschaft.“ Sie zeigt uns, wie Technik



und persönlicher Austausch Hand in Hand gehen können.

Eat the World, das 2008 in Berlin gegründet wurde und bis zum
heutigen Tag zur unangefochtenen Nummer eins auf dem
Gebiet kulinarischer Genussreisen aufgestiegen ist, wird als
100-prozentige Tochter von RTL Deutschland kontinuierlich
weiterentwickelt. Mit tollem Erfolg: So konnte der Umsatz in
Zusammenarbeit mit dem Mediengiganten jetzt sogar
verdreifacht werden!

Ein ganz besonderes Highlight: Einblicke in die aufregende
Entwicklung des Unternehmens gibt es im neuesten Podcast
„RTL erleben – der RTL Deutschland Podcast“. Hier plaudern
Astrid Hamer und Marketingchefin Tanja Zismer über ihre
Visionen und die Zukunft von Eat the World!

Einladung an alle Genussfreunde: Wer die spannende Welt von
Eat the World noch nicht kennengelernt hat, ist herzlich
eingeladen, an den Touren teilzunehmen! Meldet euch einfach
bei uns und sichert euch euren persönlichen Platz bei einem
unvergesslichen Erlebnis!

Mit rund 170 Touren in über 56 Städten ist Eat the World auch
weiterhin der Markführer im Bereich kulinarischer Probier-Touren
und begeistert immer mehr Menschen mit liebevoll gestalteten
Erlebnissen, die schon lange nicht mehr auf dem Menü fehlen
dürfen.

 

Details

Besuchen Sie uns auf: mein-berlin.net
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