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1664 und André Saraiva: Kunst trifft Bier
Im Herzen Kopenhagens

Entdecken Sie die kreative Zusammenarbeit zwischen der
beruhmten Biermarke 1664 und dem Kinstler André
Saraiva! Erfahren Sie, wie der einzigartige Graffiti-Stil von
Mr. A die Bieretiketten und -verpackungen neu gestaltet
und die Kulturszene auf einer globalen Welttournee belebt.
Tauchen Sie ein in die Welt von 1664 und ihre limitierte
Sonderedition des Lifestyle-Biers ,,Blanc de Blanc*.

Ein kreatives Zusammenwirken: Die
Biermarke 1664 und André Saraiva starten
globale Partnerschaft

Die erstklassige Biermarke 1664 aus Frankreich hat sich mit
dem international geschatzten Kiunstler André Saraiva, besser
bekannt als Mr. A, verbundet und kiindigt eine aufregende



Kooperation an. Diese Partnerschaft geht Uber die bloR3e
Produktveranderung hinaus und hat das Ziel, kulturelle Identitat
und kunstlerische Ausdrucksformen in ein gemeinsames Projekt
zu integrieren.

André Saraiva, ein in der Graffiti- und Kunstszene prominenter
Akteur, bringt nicht nur seine kreative Vision in diese
Zusammenarbeit ein, sondern auch einen lebendigen,
ikonischen Charakter — Mr. A, dessen frohliches und einladendes
Design bereits weltweit zu einem Symbol geworden ist. Mit
seiner kunstlerischen Initiative ,,Love Graffiti” verwandelte er
Urbanitat in persdnliche Geschichten, indem er Graffiti mit den
Namen von geliebten Personen kreierte und so einen
emotionalen Bezug zu Farbe und Form herstellt.

Die Art der Zusammenarbeit wird als ,,kreative Ubernahme”
beschrieben. Dies bedeutet, dass Andrés charakteristischer
Graffiti-Stil auf die Etiketten und Verpackungen der
1664-Bierflaschen aufgetragen wird, was den Produkten eine
frische, urbane Note verleiht. Diese innovative Strategie wird im
Rahmen einer globalen ,,Welttournee” vorgestellt, die in
Schlusselmaéarkten flur 1664 durchgefuhrt wird. Ziel ist es, nicht
nur Getranke zu verkaufen, sondern auch Kunst und Kreativitat
als Teil des Lebensgefihls zu prasentieren.

Ein Aufhanger der Kooperation fand im August wahrend der
Copenhagen Fashion Week statt, wo ein einzigartiger Kiosk im
Stil der traditionellen danischen Verkaufsstande erdffnet wurde.
Hier konnten Modeenthusiasten und Interessierte nicht nur die
limitierte Edition des Lifestyle-Biers ,,Blanc de Blanc” geniel3en,
sondern auch in die Fusion von Bier, Kunst und Kultur
eintauchen. Dieses Event verdeutlichte die enge Verbindung
zwischen der Marke 1664 und der dynamischen Kulturszene
Danemarks.

Zuséatzlich wird in Kopenhagen ein eindrucksvolles
Wandgemalde erschaffen, das die Essenz dieser Partnerschaft
verkorpert und die Menschen durch seine Farben und Formen



anzieht. Das Kunstwerk wird als Ort fur Begegnung und
Austausch dient, an dem die Besucher in eine kunstlerische Welt
eintauchen konnen.

Die Bedeutung dieser Kooperation reicht tiber das Sichtbare
hinaus. Sie spiegelt einen Trend wider, in dem Marken verstarkt
darauf abzielen, kreative Ausdrucksformen in ihre Produkte zu
integrieren, um sich von der Masse abzuheben. Gleichzeitig
nutzt die Marke 1664 die Moglichkeit, ihrer Geschichte und
ihrem Erbe neuen Schwung zu verleihen, indem sie sich mit
einem zeitgendssischen Kiunstler zusammenarbeitet, der die
urbanen Raume dieser Welt pragt.

Abschliel3end lasst sich sagen, dass die Partnerschaft zwischen
1664 und André Saraiva nicht nur die Welt des Biers bereichert,
sondern auch einen Impuls fur die Kunst- und Modeszene bietet
und betont, wie wichtig die Verbindung zwischen verschiedenen
kulturellen Bereichen in der heutigen Welt ist.
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